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1. LIJEPA NASA VIRTUALNA

Medijski krajolik

Za zagrijavanje

* Koliko ¢esto pregledavas sadrzaje na nekome zaslonu — mobitelu, televizoru, laptopu? Koje i kakve
sadrzaje najcesce gledas, Citas, slusas?

* Bira$ li uvijek sam/sama sadrzaje ili ti se oni nude/iska¢u/namecu?

¢ Objasni kako ti sadrzaji utjecu:
—na tvoje raspoloZenje
—na tvoje razmisljanje
—na odnose s drugima
—na nacin na koji vidi$ svijet.

* Osjecas li ovisnost prema odredenoj vrsti sadrzaja i medija? Cini li i se ponekad da netko/nesto
upravlja tvojim postupcima u informacijskome svijetu? Objasni odgovor na konkretnome primjeru.

Raznovrsni medijski sadrzaji

» Usporedi medijske sadrzaje triju razlicitih korisnika.

Prva skupina medijskih sadrzaja
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Druga skupina medijskih sadrzaja
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SUSRETI JEZIKA: Mostovi
Mediierana u srcu Milana

U Milane sam pozvana na Muta festival, dogadaj koji ¢e
okupiti umjetnike iz svih mediteranskih zemalja.
Pozvao me Wael Farouq, Egipéanin i sveuilisni
profesor arapskog jezika i kulture koji predaje na
milanskom sveugilitu. Festival organizira njegov
izdavaé Almutawassit books, specijaliziran za arapske
autore | prijevade na arapski. Dolazim kao piesnikinja iz
Hrvatske. U mailovima im predlazem da govorim o
svojim pricama o putnicima jer njih doslovnije mogu
povezati s Mediteranom, no na kraju me ipak traZe da
im posaliem pjesme iz zadnje zbirke «Zootrop” koje ce
prevesti na talijanski.

MEDIJSKI KRAJOLIK
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1. Kako bi opisao/opisala osobu koja je najéescée izloZzena prvoj, drugoj odnosno treéoj skupini medijskih
sadrzaja (npr. s obzirom na dob, spol, interese itd.)?

2. Koji je od ovih triju prikaza medijskih sadrzaja najblizi tvojim korisnickim navikama i medijima kojima si
najcesce izlozen/izloZzena? U ¢emu je sli¢an, a u ¢emu se razlikuje?

3. Koja je temeljna namjena sadrzaja iz prve skupine, a koja onih iz

. ; . Namjena teksta moze biti: informiranje,
drUge I trece Skupme? poucavanje, uvjeravanje, upudivanje, zabavljanje.

Prva, druga i treca skupina prikazanih medijskih sadrzaja predocuje razli¢ite medijske krajolike kojima se
krecu njihovi korisnici.

Medijski krajolik

Kada govorimo o krajoliku ili krajobrazu, obi¢no mislimo na ono $to se pruza oku pri pogledu na prirodu,
okolis, pejzaz, ali i na predjele/prostore nastale ljudskim djelovanjem — kuce, ceste, mostove, naselja i sl.
Krajolici se stalno mijenjaju: gradovi se Sire, priroda se mijenja tijekom godisnjih doba, a ljudske aktivnosti
ostavljaju tragove u prostoru.

Pod medijskim krajolikom podrazumijeva se skup sadrzaja (koje korisnici svakodnevno pregledavaju,
a koje kreiraju novinari, znanstvenici, knjiZevnici, umjetnici, sportasi, blogeri, influenseri, oglasivaci i
sami korisnici/publika) i medija u kojima se ti sadrZaji objavljuju (novine, televizija, radio, mrezni portali,
drustvene mreze, streaming-servisi itd.) To je krajolik nase informacijske svakodnevice.

Dakle, pojam krajolik odnosi se na izgled nekoga otvorenog prostora, dok pojam medijski krajolik
obuhvacda prostor informacija i komunikacija u kojemu Zivimo. U obama krajolicima svi sastavni elementi
medusobno utjecu jedni na druge, povezuju se i stalno mijenjaju. Zbog povezanosti i medusobnoga
utjecaja elemenata medijskoga krajolika on se Cesto naziva i medijskim ekosustavom. Naime, i korisnici
su aktivni dio medijskoga kajolika — oni svojim klikovima, dijeljenjem sadrZaja, stvaranjem objava i izborom
izvora informacija ostavljaju svoj osobni otisak u njemu.



MEDIJSKI KRAJOLIK
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Medijski krajolik oznacava skup svih medija, platformii komunikacijskih kanala koje pojedinac
redovito upotrebljava u svakodnevnome Zivotu. On se oblikuje s pomocu razli¢itih algoritama
prema osobnim medijskim navikama, interesima i drustvenome okruzju korisnika.

Informacijski baloni

Uz pojam medijskoga krajolika ¢esto se vezuje i pojam informacijskoga balona.

» Procitaj tekst o informacijskim balonima i odgovori na pitanja koja slijede.

Ako ste prosjecan korisnik dru$tvenih mreza, onda postoji Sansa da ste ve¢ u jednom informacijskom
balonu. On zapravo opisuje situaciju u kojoj nam se svaki dan koriStenjem mreZa i medija nudi i
servira sve viSe slicnog sadrzaja, na tragu onoga Sto i sami trazimo. Takav sadrzaj Cesto je slican
onome Sto mi mislimo, nasim vrijednostima i stavovima o Zivotu. Algoritam nas Zeli $to duze zadrZati
uz neki sadrzaj, a to ¢ini tako da nam daje Sto viSe sli¢cnog sadrzaja koji nam pase, a zanimljivo je da
¢e rijetko sugerirati sadrzaj koji npr. dovodi u pitanje naSe stavove ili vrijednosti.

(Igor Kanizaj, O problemima algoritma na drustvenim mreZama)

(https://zadovoljna.dnevnik.hr/clanak/profesor-igor-kanizaj-o-problemima-algoritama-na-drustvenim-mrezama---937295.html)

EE algoritam — (u ovome kontekstu) skup pravila i izracuna koji automatski odreduju sto ¢e korisnik vidjeti, kojim redoslijedom i koliko ¢esto na
drustvenim mrezama; sugerirati — predloZiti
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1. Na temelju teksta objasni svojim rije¢ima pojam informacijski balon.
2. Koju ulogu imaju algoritmi drustvenih mreza u oblikovanju nasega medijskog iskustva?

3. Kako algoritmi biraju sadrzaj koji nam prikazuju?

Istrazuj, suraduj, stvaraj

e Navedi primjer informacijskoga balona iz vlastita iskustva ili okoline.

e Algoritmi drustvenih mreza i trazilica filtriraju sadrzaje i stvaraju osobni informacijski prostor na temelju

ponasanja korisnika. Sto je sve na$ mogudi digitalni otisak na temelju kojega nas algoritmi ,usisavaju” u
informacijske balone? Navedi $to vise konkretnih primjera.

e Smatras li da drustvene mreZe imaju vise korisnih ili vise Stetnih ucinaka na oblikovanju nasih stavova?
ObrazloZi.

10



PROJEKT: MOJ MEDIJSKI KRAJOLIK

Projekt: Moj medijski krajolik L

» U ovome projektnom zadatku istrazujes, analizira$ i predstavljas svoj medijski
krajolik — sve ono Sto svakodnevno gledas, slusas, ¢itas i dijelis u digitalnome
okruzju. Na taj ¢e$ nacin istraziti kako mediji oblikuju tvoje misljenje, navike i
pogled na svijet.

Tvoj projekt treba sadrzavati tri dijela:

1. Istrazivanje (opis tvojega medijskog krajolika)

U tablicnome prikazu navedi:

* kojim se medijima koristi$ (TV, portali, drustvene mreze, YouTube, podcasti, filmovi, videoigre,
glazba itd.)

¢ koliko se ¢esto njima koristis (npr. svakodnevno, povremeno, rijetko)
e zaSto se njima koristis (informiranje, zabava, komunikacija, ucenje, bijeg od stvarnosti...).

Primjer:

2. Analizai promisljanje
Odgovori na sljedeca pitanja:
» Koji mediji imaju najveci utjecaj na tvoj svakodnevni Zivot? Zasto?
» Koje ti poruke mediji naj¢esce prenose?
* Jesili primijetio/primijetila pristranost, manipulaciju ili stereotipe u sadrzajima koje pratis? Navedi
konkretne primjere.
e Kako biras komu ¢es vjerovati na internetu?
* Kako mozes poboljsati vlastite medijske navike?

* Koji su od medija kojima se koristis javni, komercijalni, neprofitni? Kako se to odraZzava u porukama
koje prenose?

3. Kreativni zadatak (izborni dio)

Odaberi jednu od ponudenih moguénosti:

 napravi infografiku Moj tiedan u medijima (Canva, PowerPoint, rucni crtez)

e izradi minivodi¢ Kako prepoznati laZne vijesti?

 snimi kratki videozapis ili audiozapis (1 — 2 min) u kojemu komentiras svoj odnos prema medijima.

e napravi strip, mem-seriju ili plakat koji prikazuje utjecaj medija na tvoju generaciju.

11
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Vrednote govorenoga jezika

Za zagrijavanje

* Posvecujes li vise pozornosti onomu o ¢emu govoris ili
nacinu na koji o tome govoris? Komentiraj koliko je za
govornika vazno kako govori.

* |zaberi jednu osobu koju smatras uzornim govornikom
(npr. nastavnika/nastavnicu). U razgovoru s nastavnikom/
nastavnicom otkrij i zaklju¢i kako se on/ona priprema za
govorenje.

Sto govorim — ali i kako govorim
» Procitaj sljedede stihove pred razrednim odjelom najglasnije Sto mozes.

Tiho, o tiho govori mi jesen:
Sustanjem lig¢a i $apatom kise.
Al zima srcu govori jos tiSe.

I kada snijeZi, a spuSta se tama,
U pahuljama tiSina je sama.

(Dobrisa Cesaric, Tiho, o tiho govori mi jesen)

TF - Fokus na tekst
1. Kakve je reakcije izazvalo tvoje ¢itanje (odobravanje, smijeh, dosadu, kritiku)? Sto je izazvalo upravo

takvu reakciju?

2. Kako je, prema tvojoj procjeni, trebalo procitati ovaj tekst s obzirom na njegovo znacenje? Odaberi
jedan od ponudenih odgovora:
Kojom jacinom glasa: jako glasno — umjereno glasno — tiho.
Kojom visinom glasa: piskutavo — visoko — srednjim tonom — duboko.
Kojom brzinom (tempom) govorenja: vrlo brzo — umjereno brzo — sporo — vrlo sporo.

3. Razmisli i o mimici (pokretima lica) i gestama (pokretima tijela). Zakljuci zasto je vazno prije govora
predvidjeti sve ove elemente govorenja.

Sigurno si uocCio/uocila da je glasno, presporo, pretiho Citanje u potpunoj suprotnosti s temom i raspolozZe-
njem u pjesmi Tiho, o tiho govori mi jesen DobriSe Cesarica. To je primjer pogresne upotrebe vaznih vred-
nota govorenoga jezika, a to su jacina (intenzitet) glasa, brzina (tempo) govorenja, visina (ton) glasa.
Ostale su govorne vrednote stanka (pauza), mimike i geste.

12



VREDNOTE GOVORENOGA JEZIKA

Ja¢inom i visinom glasa isticu se posebno vazna mjesta u recenici ili stihu (7o
moj je, moj je dom!).

Brzina govorenja najc¢es¢e podrazumijeva brz, umjeren ili polagan tempo,
s tim da se radi lakSega razumijevanja izgovorenoga tezi umjerenu i polaga-
nu tempu, a brzi je ¢esto posljedica emocionalnoga stanja, primjerice stresa
(PozZuri, molim te, kasnimo, upast ¢u u probleme!).

Stanka (pauza) u govoru pojavljuje se na mjestu uda-

ha (fizioloska stanka) ili kada Zelimo nesto dodatno na- Sl 52 il
glasiti (psiholoska ili emocionalno-intelektualna stan- oznakom | (kraca

v, .. . stanka) ili oznakom ||
ka: Ko kad masina stane. | | stoji. | Ni makac.). (dufa stanka).

Mimika oznacava pokretanje misi¢a lica ili tijela radi izrazavanja emocionalnoga

stanja (osmijeh, podignuta obrva) te ima vaznu ulogu u pracenju i odrZavanju komunikacije, a geste su
najcescée pokreti ruku, glave, ramena i tijela koji osnazuju emociju (primjerice stisnuta Saka) koju govor Zeli
prenijeti.

Kada su vrednote govorenoga jezika od Zivotne vaznosti

» Procitaj poznatu recenicu prorocice Pitije, koja je
proricala u starogrckome svetistu u Delfima, zapisanu
na dva nacina:

a) I¢i ces, vratiti se, neces u ratu poginuti.
b) I¢i ces, vratiti se neces, u ratu (ces) poginuti.
» O ¢emu ovisi znacenje pojedine recenice? Koji pravo-

pisni znak u recenici upucuje na mjesto stanke/
pauze?

Znacenje ovih reCenica u pisanu obliku ovisi o tome gdje Gréki vojnici u i¢ekivanju Pitijina proro¢anstva
stoji zarez. U prvome slucaju klju¢no je znacenje da ce se

onaj kojemu je poruka upucena sretno vratiti iz rata. Medutim, stanka iza rijeCi neces upucuje slusatelja da
¢e ga snaci smrt u ratu. Bududi da je Pitija svoja proroCanstva izgovarala, a ne pisala, moZzemo pretpostaviti
da je znacenje recenice ovisilo o vrednoti govorenoga jezika — stanci (pauzi).

o v

Recenicna intonacijaireceni¢ni naglasak

» Procitaj sljedece recenice.

Marko je kupio novu knjigu. Marko je kupio novu knjigu?
Marko je kupio novu knjigu! Tko je kupio novu knjigu?

13
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1. Odredi jesu li ove recenice izjavne, upitne ili uskli¢ne.

2. lzgovori sve Cetiri reCenice. Obrati pozornost na strelice iznad recenica i odredi kako se u izgovorenim
reCenicama mijenja visina tona.

3. Zbog Cega je recenicna intonacija vazna u govorenu izrazu?

Mijenjanje visine tona u recenici naziva se re€eni€na intonacija. U izjavnim recenicama recenicna je in-
tonacija uzlazno-silazna, u upitnim recenicama bez upitne rijeci re¢eni¢na je intonacija uzlazna, dok je
u usklicnim recenicama i upitnim recenicama s upitnom rijeci (tko, sto i sl.) receni¢na intonacija silazna.
U navedenim primjerima uocavas koliko je receni¢na intonacija vazna za razumijevanje recenice — o njoj,
primjerice, ovisi je li nesto izreCeno kao izjavna recenica (tvrdnja/zakljucak, moZda ¢ak i zapovijed) ili kao
pitanje koje zahtijeva odgovor.

Procitaj sljedecéu recenicu nekoliko puta tako da svaki put naglasis razlic¢itu rije¢ u njoj (Marko,
kupio, novu, knjigu).

Marko je kupio novu knjigu.

1. Objasni kako se mijenjalo znacenje recenice naglasavanjem razli¢itih rijeci u njoj.

Isticanje jedne rijeci u recenici s pomocu govornih vrednota naziva se re€eni€ni naglasak. ReCenicni se
naglasak moZe ostvariti povisenim tonom, pojacanim intenzitetom ili usporenim tempom, a katkada i nji-
hovom kombinacijom. Promjena recenic¢noga naglaska utjece i na znacenje same recenice:

Marko je kupio novu knjigu.
Marko je kupio novu knjigu.
(ne Ivan, ne Petar ili Josip,

(nije ju posudio ili procitao)
nego upravo Marko)

Marko je kupio novu knjigu. Marko je kupio novu knjigu.

(ne staru ili rabljenu) (ne majicu, igra¢u konzolu ili sl.)

14



»w Pogledaj na poveznici bit.ly/bj-recenic-
ni-naglasak kratak videozapis (reel) koji je
na svojemu Instagram profilu objavio Borna
Juriskovi¢, struénjak iz podrucja pregovaran-
ja i komunikacijskih vjestina te biznis-influ-
enser, pa odgovori na pitanja.

jﬂ_ - Fokus na tekst

1. Koju recenicu govornik vise puta izgovara?

2.S5to mijenja izgovarajuc¢i vise puta istu
recenicu?

3. Kako promjena receni¢noga naglaska utjece
na znacenje izgovorene recenice u cjelini?

4. ObrazloZi zaSto je receni¢ni naglasak vazan u
poslovnoj komunikaciji, posebno u prodaji ra-
zli¢itih proizvoda.

» Pogledaj i poslusaj
ucenicki govor na
poveznici bit.ly/np-govor,
a zatim odgovori na
pitanja.

jf_ - Fokus na tekst

VREDNOTE GOVORENOGA JEZIKA

Poveznica na

L videozapis:
Evo kako 1 rijec

mijenja cijelo
Znacenje recenice.

(IG: @pregovaranje)

Poveznica na
videozapis:

Nikola Pauli¢

dekret — pismena odluka ili
naredba koja ima zakonsku mo¢

1. Sto govornik isti¢e kao najvec¢u opasnost potpisivanja dekreta o proglage-

nju izvanrednoga stanja?

. Kakva je jacina (intenzitet) govornikova glasa?

. Kako je govornik mijenjao visinu glasa?

. Komentiraj govornikovu mimiku.

O 0 N O 1 & W N

. Jesu li geste pomogle ili su odvlacile pozornost?

. Kakvim tonom i uz kakav izraz lica govornik govori o ,,najdemokratskijoj drzavi svijeta”?

. Je litempo govora bio prebrz, prespor ili primjeren?

. Na kojim je mjestima govornik upotrebljavao stanke? Koja im je svrha?

. Kako su ostvarene govorne vrednote utjecale na tvoj interes za sluSanje govora?
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1. LIJEPA NASA VIRTUALNA

Uocio/uodila si da vrednote govorenoga jezika moraju slijediti logiku govorenih tekstova. Vrednote govo-
renoga jezika elementi su koji se, kao Sto si mogao/mogla uociti slusajuci ucenikov govor, jednostavno
analiziraju, vjezbaju i uce.

Govorne se vrednote dijele na auditivne (intenzitet, ton, tempo, stanka, rec¢eni¢na intonacija, recenicni
naglasak) i vizualne (mimika, geste). Dobar govornik mora uspjesSno ovladati i auditivnim i vizualnim go-
vornim vrednotama.

VREDNOTA $TO JE TO? ULOGA U GOVORU

jacina (intenzitet) . I ) Prilagodena jacina ¢ini govor jasnim i ugodnim. Prejaka
koliko glasno ili tiho govorimo .. ) :
glasa zvudi agresivno, preslaba nesigurno.

je li glas visok ili dubok; ovisi o
visina (ton) glasa mjestu u recenici i emocijama
koje izrazavamo

Mijenjanjem visine naglasavamo vazne dijelove recenice
i izrazavamo osjecaje. Monoton ton zamara slusatelje.

brzina (tempo) brzina i Prebrz govor otezava pracenje, prespor djeluje zamorno
) rzina izgovora v ) ) - .
govorenja S na slusatelja. Umjeren tempo olak$ava razumijevanje.

Stanka istice vazne misli, omogucuje vrijeme potrebno
stanka (pauza) kraci ili duzi prekid govora za razmisljanje, stvara napetost ili naglasava pojedine
dijelove govora.

Upotrebljava se za prenosenje znacenja (primjerice je

li reCenica izjavna ili upitna), izrazavanje stava i osjecaja
te naglaSavanje pojedinih receni¢nih dijelova. Pomaze u
razumijevanju poruke.

recenicna intonacija promjena visine tona u recenici

isticanje jedne rijeci u reCenicis | Upotrebljava se radi naglasavanja pojedinih receni¢nih

recenicni naglasak , . ;) ) ) o .
pomocu govornih vrednota dijelova i razlikovanja receni¢noga znacenja.

Mimika pojacava emocije i ¢ini govor uvjerljivim.
mimika izrazi lica koji prate govor Neuskladena mimika zbunjuje (primjerice smijesak uz
ozbiljnu temu).

Geste Cine govor zivljim i slikovitijim. Pretjerane geste
geste pokreti ruku, glave i tijela odvlace pozornost, njihov izostanak ostavlja dojam
ukocCenosti.
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VREDNOTE GOVORENOGA JEZIKA

Procitaj sljedecu pjesmu i pripremi se za interpretativno Citanje razmisljajuci o govornim vrednotama.
Razmisljaj o emocijama koje Zeli$ prenijeti slusateljima. U zadanu tablicu zapisi kako ¢es ostvariti pojedine
govorne vrednote. ZabiljeZi stanke u tekstu pjesme. Snimi audiozapis svojega Citanja i usporedi ga s
audiozapisima svojih razrednih kolega.

Dobrisa Cesaric¢

Jesenje jutro
Obukoh se.
Prozoru pridoh govorna vrednota odabir
A vani: Jesen. -
jacina glasa

Moj prijatelj ude u mokrom kaputu
I cijelu mi sobu zamiriSe kiSom. Ne veli ni:

brzina (tempo)

zdravo!
Sjedne. re¢eniéna intonacija
Zanesen

.. ” v ev .
[zusti: ,Jesen! reCenicni naglasak
Ta rijec je bila tako svjeza mimika, geste

Ko naranca na grani
Nakon kiSe.

lzdvoji i nacrtaj pet emotikona koje najéesée upotrebljavas u komunikaciji s drugima. Objasni koji se od
njih mogu shvatiti kao geste i koje je njihovo znacenje.

Pripremi kratko usmeno izlaganje 1 — 2 minute) o temi po izboru (primjerice omiljeni film, sport, hobi).
Pri pripremi obrati pozornost:

najacinu i visinu glasa

na tempo govorenja

na mjesta na kojima ¢e$ napraviti stanku

na mimiku i geste kojima ¢es se koristiti.

Izvedi izlaganje pred razrednim odjelom. Poslusaj izlaganja svojih kolega. Ocijeni jesu li jacina i visina
glasa, tempo govorenja, stanke, mimike i geste bili primjereni temi.
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1. LIJEPA NASA VIRTUALNA

Situacijski stilovi i govori
Za zagrijavanje

Kako bi potaknuo/potaknula nekoga da vise ¢ita?

Bi li o knjigama i onome $to ¢itas na isti nacin govorio/govo-
rila prijateljima, ravnatelju Skole, razredu ili mlademu bratu/
sestri? ObrazloZi.

Razlicite govorne situacije

Procitaj Cetiri vrlo kratka govora o istoj temi — vaznosti Citanja, od kojih je svaki izreCen u drukcijoj
situaciji. Pokusaj otkriti kako se stil govora mijenja i zasto.

Ako ti je teSko pronadi vrijeme za Citanje, pokusaj zapoceti s kratkim tekstovima ili poglavljima
koja te istinski zanimaju. Vazno je da Citanje dozivis kao predah, a ne obvezu. Svakih deset minuta
posvecenih knjizi donijet ¢e ti nove ideje i bolju usredotocenost.

Obavijestavaju se ucenici svih razrednih odjela da ¢e se tijekom travnja provoditi mjesecna
aktivnost poticanja ¢itanja. Ucenici su duzni do 30. travnja predati biljeSku o procitanome djelu
u knjiznicu skole. Dodatne informacije dostupne su na oglasnoj ploci.

Danas slavimo knjigu — tihu suputnicu koja nam otvara svjetove, budi mastu i povezuje nas s
generacijama koje su zivjele prije nas. Neka nas ova svecanost potakne da u svakome trenutku
pronademo vremena za Citanje jer svaka procitana stranica obogacuje nasu buduénost.

,Knjiga je ¢ovjekov najbolji prijatelj.”
,,éto visSe ¢itamo, to viSe rastemo.”
»U knjizi lezi znanje, a znanje je put do svih ciljeva.”

» Knjige su sjekira za zaledeno more u nama.” (Franz Kafka)

18



SITUACI)SKI STILOVI | GOVORI

1= - Fokus na tekst

1. Mozes |i pretpostaviti tko su moguci govornici u ovim tekstovima i komu se obraéaju? U kojim se situa-
cijama mogu ¢uti ovakvi govori?

2. Sto se Zeli postici ovim tekstovima (informirati, potaknuti, proslaviti, poucitiisl.)?

3. Kakav je ton pojedinoga govora (blizak, sluzben, svecan, poucan, uzvisen i sl.)? Koje rijeci ili recenice to
pokazuju?

Situacijski stilovi

Jezik nije uvijek isti — mijenja se ovisno o situaciji, namjeni i odnosu medu sugovornicima. U javnim govorima
posebno je vidljivo kako govornik bira stil prema tome $to Zeli postiéi, komu se obraca i u kojemu kontekstu
govori.

Sukladno tomu moZemo razlikovati Cetiri situacijska stila, koje poznajes iz prvoga razreda: savjetodavni,
sluzbeni, svecani i okamenjeni.

» Prouci obiljeZja Cetiriju stilova u govorima i zakljuci kojim su od njih napisani uvodni govori o vaznosti
¢itanja.

savjetodavni sluzbeni sveiani okamenjeni
« jezik je blizak, razumljiv i

obiljezja: objektivnost, G . * obiljezja: ustaljeni izrazi,
* obiljezZja: uzviSen ton i

poticajan preciznost, formalnost, . o poslovice klidejizirane
o B ) ) emocionalno obojeni
» govornik Zeli pomodi, dati stroga normiranost i7razi fraze
preporuku ili usmjeriti « upotrebljava . « govor je tradicionalan,
lutateli ) * upotrebljava se u Ly
stusatelja se u poslovnoj v . . nepromjenjiv i cesto
. o vaznim, svecanim .
* upotrebljava se u korespondenciji (pisma, : . poucan

tovalitima e-poita, zapisnici) i trenutcima (otvorenjima,
savje - o i v .

) > ) e ’ Hok ; obljetnicama, dodjelama e Cesto se upotrebljava da
na gdgkacuama, sluzbenim dokumentima nagrada) bi se naglasila mudrost,
radionicama, u I priopcenjima iskustvo ili opcevazeca
obracanjima strucnjaka, u < cjlj je jasna i istina
mOﬁVaCijSkim gOVOFima nedvosmislena

komunikacija
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1. LIJEPA NASA VIRTUALNA

Poveznica na Javni govor
videozapis:

Pogledaj i poslusaj govor na poveznici: bit.
ly/govor-ec pa odgovori na pitanja koja sli-
jede.

Fokus na tekst

1. Koji je osnovni cilj ovoga govora?
2. Komu je govor namijenjen?

3. Ukratko prikaZi strukturu govora — §to govornica iznosi na pocetku, $to u srediSnjemu dijelu, a $to na
kraju?

4. Koji su osnovni argumenti koje iznosi?

5. Kojim se sredstvima uvjeravanja koristi?

6. Opisi ukratko upotrijebljene govorne vrednote (jaCinu glasa, tempo, receni¢ne naglaske, stanke,
mimiku, geste).

7.Slazes li se s prijedlogom koji govornica iznosi? Zasto?

8. Kako je ovaj govor povezan s temom situacijskih stilova?

Pogledaj videozapis na poveznici: bit.ly/heureka-nk pa odgovori na pitanja.

ANKSIOZNOST

-t
NEVERBALNA
KOMUNIKACIJA MIMIKA

Poveznica na ‘ / Fokus na tekst
videozapis:

1. Izdvoji nekoliko pravila o drzanju tijela, pokretima lica i tijela tijekom govora.

2. Sto na temelju videozapisa moZe$ zakljuiti o ,govoru tijela” (koliko je vaZan i
zasto) i govornickim vjestinama (mogu li se uvjezbavati i unaprjedivati viezbom)?
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